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Nem torte derékba a hazai luxusfogyasztast a valsag, de az aranykornak egyel6re vége.
Jobb lett volna, ha tavaly nyaron t6zsdézés helyett inkabb sportkocsira kdltok 40 milliot -tdbb
vevo effajta felkialtassal tért be az idén Uj autét venni a févarosi Porsche Centrumba. A
vagyon targyiasitasanak vagya szép forgalomndvekedést hozott a marka egyetlen 6nallé
kézép-eurdpai szalonjanak: a tavalyi 35-tel szemben az idén november végéig mar 60
sportmodell talalt gazdara. Igaz, ebben nemcsak a befektetések atértékelése, hanem az yj
sport limuzin, a Panamera megjelenése is szerepet jatszott, egyedil ebbdl 24 kelt el.

A valsag mas téren sem veti vissza térvényszeriien a luxuscikkek iranti keresletet, hiszen "a
luxus is sziikséglet, amely ott kezdédik, ahol a sziikséglet véget ér" - ahogyan egykor a
legendas divattervez8, Coco Chanel megfogalmazta. Aki nem kényszeril ra, nem fog
lemondani a fény(zésrél, akar sajat romére vesz dragatargyakat, akar azért, hogy a
kulvilagnak ezzel jelezze anyagi helyzetét.

"A nehézségek ellenére az Uzletkdrunk IQ egzisztenciaja stabil, ha korabban tervezték, akkor
meg is veszik az uj autot" erésiti meg Aradi Géza, a Porsche markaigazgatéja. Egyedul azok
az Uzletemberek maradtak el, akik korabban hitelbél vettek Uj sportkocsit, mert nem akartak
kivarni, mig vallalkozasuk kitermeli a szikséges készpénzt.

SZAGULDAS. Nem panaszkodnak a Ferrari hazai képviseletét ellaté Warm Up Kift.-nél sem.
Miként a korabbi években, az idén is sikerult mar szeptemberben teljesiteni a maranelléi
kozponttol kapott tervet. Csanyi Robert PR vezeté nem kdzolt pontos szamot; annyit azért
lehet tudni, hogy koérllbelll 30 olasz csodajargany talalt gazdara Magyarorszagon
decemberig, kettével tébb, mint 2008-ban. Ezek kozul néhany Szlovakiaba kerdlt, a tobbit
jellemz8en sajat céguket vezetd magyar Gzletemberek, illetve hazankban él6 kilfldiek
vették meg. A Ferrarinal is ritkabb tipusnak szamité Maseratibdl szintén a tavalyihoz hasonlé
mennyiséget, "koralbelul 5-6t" adtak el.

Utébbi tipus kizardlag megrendelésre készll, de a Ferrari értékesitési modellje sem
szokvanyos. A gyar minden évben megkuldi a magyar képviseletnek a tervet, amely
pontosan tartalmazza, mennyi és milyen Utemezéssel érkezik az egyes modellekbdl. A
markakereskedd az igényektél fuggetlenll ezzel gazdalkodhat. Persze az érdekl6dést
bizonyos mértékig ki lehet szamitani, a tobbség mindig a legutobb bemutatott modellt
szeretné birtokba venni. Ebben az évben az 0 California volt a sztar, a hazankban eladott
Ferrarik haromnegyedét ez a tipus adja, amelynek ara155 ezer eur6 (42 millié forint) kordl
kezd6dik. Ezzel egyltt a szalon munkatarsai idénként igyekeznek az igényeket a gyari
tervnek megfeleld irdnyba terelni. Ennyi belefér a 6-8 elado-vevé taldlkozét magaban foglalo,
atlagosan két hénapig tarté vasarlasi folyamatba.

A Warm Upnal az ajandéktargyak iranti keresletben sem érzékelik a valsagot. Az 4gaskodo
paripas emblémat, hordozétaskakat, puldvereket vagy éppen nyakkendéket is elsésorban a
Ferrari-tulajdonosok vasaroljak, akik szamara nem gond a magas arfekvés. Erdekesség,
hogy a cég 2004 6ta mar mintegy szaz Ferrarit adott el, de kdzel sem latni ennyit az utakon,
a tulajdonosok nagyobb része ugyanis statusszimbolumkent tartja, ritkan hasznalja
sportkocsijat.

Am a luxusautok piacan sem mindenhol fenékig tejfel az élet. A Bentley k6zép eurdpai
képviseletét ellatd bécsi cég vezérigazgatdja a budapesti Fine Living Expon tartott
eléadasaban arrél szamolt be, hogy mig 2007-ben 250 Uj és hasznalt kocsit értékesitettek,
addig az idén fele ennyit. Mivel a kdddé valt vasarldkat rovid idé alatt nem tudjak poétolni,



szilkségmegoldasokat dolgoztak ki. Példaul lehetéség van Bentley-k tartés bérlésére; ennek
id6tartama alatt cserélgetheti is a modelleket az tgyfél.

Hosszu id6n keresztul a luxusdivat magyar hiveinek is legalabb Bécsig kellett
elzarandokolniuk, ha kedvenc markaik k6zott akartak valogatni. Noha az elsé Dior kollekcié
mar 1994-ben megjelent a Vaci utcaban, a vezetd divathazak csak az utdbbi években léptek
be a magyar piacra. A Belvaros egykor patinas, mara mar levitézlett sétaléutcaja helyett az
Andrassy uton nyilnak sorra a fény(izé Gzletek. Itt van mar tébbek kdzt a Louis Vuitton, a
Burberry, a Roberto Cavalli, és lapunk megjelenésének idején nyit a Dolce & Gabbana is.
KELENDO AZ EXTRAVAGANS. A célcsoport kdrében nem jellemzé a markah(ség.
"Vevdink szeretnek egy kornyéket bejarni. A luxusdivatcikkek fogyasztdi nem konkrét céllal
érkeznek, hanem megveszik, ami megtetszik" - mondja a multibrand Gzletében Diort,
Versace-tés, Lanvin-kollekciot egyarant tarté Ruzsa Magdolna (aki csak névrokona az ismert
énekesnoének). Az Uzletasszony tapasztalata szerint itthon a kulénleges, kissé extravagans
darabok kelenddek, e stilus elemeibdl rendel egy évre elére. Mast preferalnak Milanéban
vagy Parizsban, igy ugyanazt a szezont eltéréen prezentaljak a vilagvarosok butikjai.
Rendeléskor Iényeges, hogy a ruhak a hazai tarsasagi élet eseményein hordhatéak
legyenek.

Ezzel itthon gondok vannak: az Operabal az egyetlen, a divathazak estélyi ruhainak mélté
diszletlll szolgalé esemény (raadasul a szakmabeliek egy része e rendezvény nivojat is
kevesli).

"A magyarok példaul, az oroszokkal ellentétben, nem szeretnek logdkat villantgatni; az dvek
rendelésekor ezt is szamitasba kell venni" - emlit egy masik szempontot az Ermenegildo
Zegna budapesti Gzletének vezetbje. Magvari Tamas 10-15 milliés bérkabatot sem tart, és
hiaba keresné az igényes vasarl6 a kulfoldon elérhetd, alligator bércipét is 1 millié 160
ezerért. Aki kevesebbel nem éri be, az kllfoldon vasarol —a szakember szerint
célk6zdnségik 70 szazaléka maig igy tesz. Odakint nagyobb a valaszték, és éimény' a
shoppingolas, nemcsak a bolton belll, de onnan kilépve is. Budapesten az itt él6 kulfoldiek,
a gazdasagi élet befolyasos, am rejtézkddd szereplbi, par politikus és celeb vasarol. A Dior
vevlinek példaul ugy a fele lehet magyar, mig a Cuccinal ez az arany 70 szazalék.

A hazai k6z6nség a kuilfoldi célcsoporthoz hasonl6 lelkesedéssel varja az évszakonként
érkezd uj kollekcidt. Az Uzletek e-mailben, sms-ben vagy hirlevélben jelzik a
ruhakoltemeények érkezését, am sokan kdzvetlenul kedvenc eladojuktol értesiinek a hirrdl.
"Kavéra, beszélgetésre sok vasarlonk gyakran beugrik hozzank. hoél ismerjik egymast,
mélyebb, emberibb kapcsolatot alakitunk ki térzsvevéinkkel"- arulja el Ruzsa Magdolna.
Kavézasra az Emporio Armani Uzlet melletti Armani Cafféban is lehet6sége van a luxus
kedvel6inek. Jelenleg Budapesten ez a divatmarka az egyetlen, amelyhez vendéglato-ipari
egyseég is tarsul. Ez nemcsak a régidban ritkasag: a vilagszerte 170 bolt kozul csak 18-hoz
tartozik étterem, kavézé vagy éppen koktélbora helyiség profiljat, jellegét rendszerint a helyi
adottsagok és igények tikrében alakitjak ki. "Az elékésziletek masfél éve kezdédtek, de az
épulet atalakitasi munkalatai miatt csuszott egy évet a nyitas" - ad magyarazatot a valsag
kbézepi indulasra Lazar Istvan, a harom franchise-partner egyike. A tulajdonosi trié
legismertebb tagja egyébként Kedves Ferenc Uzletember.

Az UzletvezetSk szamara a legnagyobb nehézséget a megfelel6 személyzet felkutatasa
okozza. A hasznalhat6 idegennyelvtudas legendas hianyan tul az eladas centrikus szemlélet
és a flegmasag is gondot okoz. Az egyik Uzletvezet6 tapasztalata szerint emellett a felvett
alkalmazottakkal egy id6 utan elszalad a 16, és lenézik a nem kimondottan célcsoportbelinek
tiné latogatot. A legtdbb helyen elény, s6t elvaras a luxusmarkak eladasaban szerzett
tapasztalat, am Magvari Tamas példaul kimondottan olyan fiatalokat keres, akiknek nincs



"szakmai multja", s igy mentesek a rossz beidegzédésektdl.

Nemcsak a szocialista eladasi technikak és a modortalansag van jelen nyomokban:
kezdetben a vasarlok 6sszetétele és stilusa is elutott a nyugati luxusfogyasztokétol. "Nem
egyszer el6fordult 1995 és 2000 kdzott, hogy egyik-masik térzsvendéglinket az Ujsagok
cimlapjan lattam viszont - a letartoztatasakor. Azé6ta latvanyos valtozason ment at a piac,
felndtt a célcsoport Uj, igényes generacioja”- fogalmaz Magvari.

VAGYKELTOK. Arakciodkra jellemz6en évente kétszer, a szezonvégi kiarusitaskor kerdil sor -
egyszerre a vilag minden pontjan. A kilféldi kézpont az utolsé pillanatban adja megajelet,
ezért a learazasokrol a torzskézonséget elsésorban hirlevélben, a"koéron kivilieket" pedig
orszagos napilapokban megjelend hirdetésekben tajékoztatjak.

Az atmenetileg olcsobb luxustermékek iranti érdeklédés recesszio-figgetlen, am a jelek
szerint nem igaz az a tétel, amely szerint a luxust nem érinti a valsag. Tébb boltvezet6 is
forgalomcsokkeneésrél szamolt be, egydntetlien allitva, hogy a vevék szdma nem, csak az
egy alkalommal elkdltott 6sszeg csokkent. Az Ermenegildo Zegna vezetbje 15-20
szazalékosra becslli a visszaesés mértékét, hozzatéve, hogy mar érzékelhetbek a kildbalas
jelei. A Gucci olasz kdzpontjanal elzarkdztak a kereslet alakulasat firtaté kérdésink elél,
leszbgezve: elégedettek a budapesti Uzlet nyitasa ota eltelt egy év teljesitményével.
"Akarhogyan is, egy multi milliardos nem fog eladésodni" - fogalmazott egy Uzletvezetd.
Hiszen - legalabbis egy makacsul él6 varosi legenda szerint - még 2001. szeptember 12-én
is tdbben ingertilten érdeklédtek a New York-i luxusbutikokban a felél, megérkezett-e végre
az uj kollekcid.

i A mostani valsagot megel6zéen pont abban az idészakban keriilt utoljara lejtére a
luxusipar, féként a repllégépes terrortamadasok és a SARS-virus koérdli panik miatt jécskan
megcsappant utazasi kedv kovetkeztében. Ezt gyors felépulés és valésagos aranykor
kovette, részben annak kdszonhetben, hogy a leggazdagabbak mellett a kdzéposztaly egyre
nagyobb részét is magahoz édesgette a szektor. A Bernstein Research egyik kutatdja szerint
a luxusipar fogyasztéinak 60 szazaléka mar nem a vagyonos elithez tartozik. E helyett olyan
emberekrél van szd, akik a jellemzéen hitelbél megvasarolt javakkal szeretnék biztositani a
fels6bb kdrokhdz tartozas érzését. Ez miikddott is az emelkedd ingatlanarak és az olcsé
hitelek korszakaban, a krizis azonban dsszetorte a rézsaszin szemlvegeket. A Bain &
Company tanacsadoé vallalat ugy szamol, hogy a vilag luxusipara az idén 8 szazalékos
visszaesést szenved el, az eladasok értéke igy154 milliard eurdra csdkken (ez korilbelll
1,6-szerese a magyar GDP-nek).

Az elsé viharfelh8k még tavaly tavasszal kezdtek gyulekezni, karacsony elétt pedig mar
olyan sotétek voltak a kilatasok, hogy paniktort ki az amerikai luxusszektorban.

A vallalatok a gyenge kereslettél megrémiiltek. EGY SROFRA JARNAK.

Féltékenyen 6rzik forgalmi adataikat az ékszernek is beill6 svajci 6rak importjaval foglalkozé
magyar cégek. igy tettek a dinamikus piacbéviilés éveiben is, s nem tesznek masképp most
sem. A Rolex kizarélagos hazai forgalmazdja, a La Boutique Suisse Kft. tulajdonosa, Szili
Szabolcs ugy fogalmazott: az 6 forgalmukat sem hagyta érintetlendl a valsag. Az elmult
években nalunk is kialakult az a torzsvasarloi kor, amelynek tagjai a gyljtészenvedélytdl
hajtva j6 néhany modellt vasarolnak kedvenc markajukbdl. Az egymillio forintnal kezd6d6
Rolexek esetében Mostanaban lassabban gyarapodnak a hazai gyljtemények. Szili
legalabbis ugy érzékeli, hogy mig korabban a magyar vasarlokbal volt tébb a févarosi
lizletében, addig az utébbi idében mar a kiilféldiek keriiltek tulsulyba. Erdekesség, hogy a
luxusora-értékesitésnél hasonlé koncentraltsag alakult ki, mint a divatvilagban az Andrassy



uton: mintegy hisz markat csak a Vorosmarty tér, a Vaci utca és a Kristof tér altal hatarolt
haztémbben lévé Gzletekben lehet beszerezni Magyarorszagon.

Ennek a divatvilagban jéforman egyetlen nagy markatudott csak ellenallni, a Louis Vuitton,
amely hires arrdl, hogy soha nem arazza le termékeit. Els6 1épésként a globalis Gzlethal6zat
egyseégei kdzott csoportositjak at az arucikkeket a keresletfliggvényében, az ezutan is
raktaron marado készletet pedig egész egyszeriien megsemmisitik. Ez elsé hallasra
Oriltségnek tinik, pedig a luxusvilag pszicholdgiai keretei k6z6tt van benne racionalitas. Sét,
egyes szakértdk szerint luxusmarka esetében széba sem johetne arleszallitas.

"Az ilyen ruhavisel6je azt akarja mutatni, hogy képes volt 25 ezer dollart fizetni, tehat nem
lehet az a latszat, hogy csak 20 ezer dollart fizetett" - mutatott ra példaul 6szi budapesti
eléadasan Philip Kotler amerikai marketing guru. A dolognak alacsonyabb arfekvés esetén is
van értelme, egy soha le nem arazott termékrdl kdnnyebben elhiszik, hogy hosszu idén
keresztil mego6rzi értékét. Bernard Arnault, a Louis Vuittont is magaban foglalé ~VMH
csoport elndke példaul arrél szamolt be, hogy amikor tavaly télen, a nagy amerikai akcidok
idején meglatogatta egyik Uzletét, tdbb vasarlé odament hozza, és megkdszdnte, hogy soha
nem arusitjak ki a megmaradt készletet.

Hasonldan vagyfokoz6 hatassal bir, ha sokaig tart az ahitott targy megszerzése.
Sportkocsik és az Hermés taskak egyes modelljeire esetenként éveket kell varni, ami a
vasarlé szemében meég az arnal is jobban érzékelteti a termék exkluzivitasat. A készletekkel
val6é gazdalkodas egyik legnagyobb mestere Jean-Claude Biver, a Hublot svajci éragyarté
vezérigazgatoja.

Vezetése alatt ugy néttek otszorosére az eladasok 2004 és 2007 kdzott, hogy soha nem
engedett annyit szallitani, amennyire igény volt. "Csak arra vagyik az ember, amit nem
kaphat meg. Avasarlot meg kell tartani a kiéhezettség és a frusztraltsag allapotaban” -
hangzik a szokatlan Gzleti tanacs.

HOSSZU TAVRA. A divatvilaghoz hasonléan a szallodak kézétt is nagyitéval kell keresni
azokat, amelyek nem arcsokkentéssel reagaltak a valsagra, a turisztikai kereslet5-10
szazalékos csoOkkenésére. Kiildbndsen igaz ez az o6tcsillagos kategoériara, vilagszerte ezek
veszitették a legtdbbet az idegenforgalom visszaesésével. "Sok cég egyszerlien megtiltotta
az alkalmazottainak, hogy oétcsillagos hotelekben szalljanak meg"- mondja Niklai Akos, a
Magyar Szallodaszdvetség tiszteletbeli elndke. A Bécs belvarosaban lévé Hilton, valamint az
osztrak févaros egyetlen Intercontinental széllodaja egyarant lemondott 6tcsillagos
besorolasarél. Hasonl6 1épésre Magyarorszagon nem kertlt sor, de mindentt er6teljes
takarékossagi intézkedéseket vezettek be, a kevesebb pincér alkalmazasatél kezdve a
kisebb whiskyvalasztékon at a felljitasok elhalasztasaig.

CSUCSINGATLAN-DILEMMAK. Erdekes helyzet alakult ki a luxusingatlanok piacan.
Eladdsorba kertultek olyan lakasok, amelyekrdl korabban nem is almodtak az értékesiték, am
a tulajdonosok olyan arat kérnek, ami legfeljebb két évvel ezelétt lett volna realis.
Budapesten tovabbra is elsésorban kulféldiek keresnek luxusingatlanokat. "Nehéz az
igényeiknek megfeleld lakast talalni, mert sok esetben nincs tagas terasz és két olyan
haloszoba, amelyek mindegyikéhez kuldn furdészoba is tartozik" - szamol be a pesti
belvaros jellemzdirél Horvath Boglarka, az Otthon Centrum franchise partnere. A potencialis
magyar vevlk egy részét a vagyonosodasi vizsgalatok riasztjak el nagy értéki ingatlan
megszerzésétdl, a kulfoldi érdekl6ddk pedig a valsag, kuléndsen a hitelek dragulasa miatt
fogyatkoztak meg. JoI érzékelhetd ez a jelenlegi legnagyobb volumen( févarosi luxuslakas-
épitési projekt, az Andrassy Palace Gardens esetében, amelynek elsé ttemét, a Kodaly
hazat varhatoan aprilisban adjak at.



Az el6értékesités soran eddig a 64 lakas mintegy 40 szazaléka kelt el, de az idén alig Gtottek
nyélbe Uzletet a fejlesztdk. A vasarldk egyebként személyre szabhatjak a lakashoz
valasztananak szinarnyalatot és extrakat.

ANDRASSY PALACE GARDENS. A valsag miatt lassult az elészerzédések iiteme.
Jellemzdve valtak az akcidk, példaul az ajandék masszazs, vagy hogy a hazastars ingyen
lakhat a szobaban.

Mas utat kdvet a Somogy megyei Kutaskozmapusztan lévé otcsillagos Hertelendy
Kastélyszalld. Ennek svajci tulajdonosa nem hirdet akcidkat, mert azt tartja a
legfontosabbnak, hogy kialakuljon egy olyan stabil vendégkér, amely nemcsak képes, hanem
hajlando is megdfizetni az exkluziv szolgaltatasokat, a lovaglastol a csucsgasztrondmiaig.
Részben mar sikerrel is jart, mivel a szallo6 vendégkorének 70 szazalékat magyarok alkotjak,
akiknek tdbbsége id6rél idbre visszajar, kdztlk olyan Uzletemberek és politikusok, akik
kerlIni akarjak a feltiinést. "Vendégeink nem azért jdnnek hozzank, hogy késébb ezzel
dicsekedjenek. Aki erre gondolva valaszt uti célt, inkabb kulféldre megy" fogalmazAngelus
Barbara, a Hertelendy kommunikacids igazgatéja. A nyaron atadott fives leszallépalya
mellett tovabb ndveli a szalld vonzerejét, hogy a Relais & Chateaux felvette soraiba, elséként
a magyar hotelek kézul. A jelenleg 475 szallodat tomorité szervezet tagjanak lenni akkora
elismerést jelent az 4gazatban, mint a Michelin-csillag az éttermek vildagaban. A Hertelendy
az utébbi téren sem akar lemaradni, januarban Uj - német - séf all munkaba, aki korabban
tobb "csillagos" étteremben is dolgozott.

Tengerparttal minden igyekezetellenére sem szolgalhatnak Somogyban, igy a Balatont
szliknek érz6, a vitorlazast megkedveld tehetés magyarok nyaranta kilféldre vandorolnak.
Az Adria egyel6re verhetetlen kérikben, de egy hazai vallalkozas igyekszik kitagitani a
latokort, nemcsak foldrajzilag, hanem a minéséget tekintve is. Az egy éve mikodd Yachting
in Monaco (YiM) komplett szolgaltatdscsomagot kinal, amelyben benne van a magangépes
transzfer és a jachtbérlés is, kapitannyal és kiszolgalo személyzettel egyitt, az utvonal pedig
szabadon tervezhet®.

"A potencialis Ugyfelek nagy részének el kell magyarazni, hogy mirél van szé, a legtdbben a
barati hajézasok mintajara képzelik el a dolgot, ahol sok feladatot maguknak kell
elvégezniuk" - jelzi a cég tarstulajdonosa, hogy lehet még ujat mutatni a gazdag
magyaroknak. Farkas Zita Dominika néhany szazra teszi azok korét, akik készek
Magyarorszagon megfizetni a teljes kiszolgalasu tengeri kirandulasok fejen ként legalabbl-2
milliéforintos koltségét. Kezdetben a legtdbben tovabbra is az Adriat preferaljak, de gyorsan
valtanak, amikor a francia Riviéra merl fel alternativaként. Télen a Foldkdzi-tenger kevésbé
baratsagos, ekkor a karibi térség valik a tehet6s eurdpai jachtosok paradicsomava. A
pihentetd hajozas egyébként céges ajandékként is népszer(i, nagyvallalatok a mostani
gazdasagi helyzetben is dldoznak ennyit legfontosabb partnereik kényeztetésére.

Az azonos célk6zonségre épitve kotott egyuttmikodési megallapodast a YiM és a Sky
Europe, amely sugarhajtasu Gzleti repulégépével a sokat utazé menedzserek allandé
idéhianyara apellal. A szolgaltatast tobbségében magyarorszagi érdekeltségl cégek felsé
vezetdi veszik igénybe, nemcsak Uzleti utakon, hanem akkor is, amikor csaladtagjaikkal vagy
barataikkal pihenni indulnak. Egy kozelmultbeli megkeresésben példaul azt kérték, hogy a
megbizot Budapestrél Nizzaba repitsék, majd haza is, a harom-négynapos jachtkirandulas
végallomasardl. A valsag miatt a cég koérilbelll 6tddével kevesebb megbizast kapott, mint
tavaly, de a tulajdonosok a visszaesést atmenetinek tartjak. Ennek megfeleléen hamarosan
rendszerbe allitanak egy, a mostaninal nagyobb hatétavolsagu gépet.

Kovacs Agnes Lilla — Vaczi Istvan
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No szmoking?

A valsag ellenére sem marad el a hagyomanyos uzleti balok z6me, am a fiatalabb korosztaly
a kotetlenebb stilusu estélyeket preferalja. Elégedetten nyugtazta a Budapesti Operabal
sajtoféndke az idei esemény beharangozéjaban, hogy az utébbi években mar nem latott
makkos cip6ben szorakozé vendégeket. E megjegyzés is mutatja, hogy az alapoktdl kellett
Ujrateremteni a magyar balkulturat a kilencvenes évek kozepétél, amikor egymas utan hivtak
életre a szakmai k6z6sségeknek vagy az zleti vilag elitjének sz6l6 rendezvényeket. Az
Operabal térténete soran akadt olyan vendég, akinek nem megfelel6 6ltézete miatt mutattak
ajtét, a megengedébb Cégvezetdk Baljan ezzel szemben néhany évvel ezelbtt egy kopott
rézsaszin puldéver sem verte ki a biztositékot.

Egy 6cska ruhanal sokkal nehezebb levetni a rossz szokasokat. Az Operabal honlapjanak
protokoll oldala példaul nyomatékosan felhivja a figyelmet arra, hogy cigarettat és ételt ne
vigylnk a tancparkettre, a hdlgy tanc kézbeni szérakoztatasat pedig "nem helyettesiti a
hamis dudolas, vagy partneriink hatanak itemes érintése".

DISZES TARSASAGBAN. A bali szezon elsé szamu rendezvényén politikusok, diplomatak,
munkaaddi érdekképviseleti vezetbk egyarant megfordulnak. A vendégek nyolcvan
szazaléka évrél évre visszajar, bé kétharmaduk multinacionalis vallalatok meghivottjaként. A
torzsvendégek nagy szama miatt itt inkabb a kapcsolatok apolasan, mint Ujak épitésén van a
hangsuly. Az idén az argentin tenor, José Cura a sztarvendég, a menut pedig az egyik
legismertebb magyar séf, Segal Viktor allitia 6ssze. Amint azt Korcsmaros Noéra, a szervezd
Budapesti Operabal Kft. résztulajdonosa kiemeli, kulinaris valasztékban a budapesti lekorozi
a nemzetkdzileg joval ismertebb bécsi operabalt, ahol a vendégek kulon pénzért a bufében
juthatnak ételhez. Az alkalomhoz ill§ 6lt6zet nagy valdszinliséggel toébbe kerll, mint a belépé
(az arakat lasd kuldén). "Télink nyugatra a bali ruhak sokkal egységesebbek, hiszen ott
majdnem mindenki megengedhet maganak egy Chanel vagy Dior estélyit" - mondja Angyal
Csaba, a Gala Eseményszervezd Kft. kreativ igazgatdja.

Az Operahazban tavaly a korabbi években megszokottnal kevesebben, korulbelul 2 ezren
vettek részt az eseményen; tobbre az idén sem szamitanak. Hasonlé a helyzet a
Menedzserbal haza tajan is. A 2009 elétti, 300-nal is tobb résztvevd helyett az idén csak
200-250 vendéggel kalkulalnak a szervezék. Erdekesség, hogy a fellépdk kdzétt ot talaljuk
Oszko Péter pénzigyminisztert is - a Blue sPot egylttes szajharmonikasaként. "Egy ilyen
esemény hasznat a résztvevék szempontjabdl nem lehet forintositani, de személyiségtél
fuggben jol fenntarthato kapcsolatok johetnek létre" - fogalmaz Goétz Petra, a
rendezvényszervezéssel foglalkozéo HPS Group kommunikacios igyndkség stratégiai
tervezéje. Angyal Csaba a lobbizasi lehetéségeket is megemliti, de ennél [ényegesebb a
céges és a személyes imazs erdsitése. A szakember ugyanakkor ugy véli, a régi vagasu
balok mar csak egy szik elit kikapcsolodasi igényét elégitik ki.

KOTETLEN STILUSBAN. A fiatalabb generacié tagjai inkabb a protokollaris kdtelezettségek
nélkuli rendezvényeket részesitik elényben. A szakmai balok szervezdi ezért sokszor
lemondanak a kotottségek jo részerdl, vagy olyan kontosbe Oltoztetik a hagyomanyokat,
hogy az egy huszas-harmincas 3 éveiben jaré szamara is figyelemfelkeltd legyen. Ezt
szolgalja példaul a flash-animacié 15 formajaban érkezé e-mailben kiildétt meghivé, vagy a
misorvezet6 lazabb stilusa.



Batran alkalmazzak a legujabb haromdimenzids 2 latvanytechnikai megoldasokat is. A
dekoraciot a menivel és a programmal egyltt esetenként egységes koncepcié alapjan
alakitjak ki; ez a helyzet példaul, ha a felkérés egy reneszansz bal megszervezésére szol.
Halasz Domokos, az Extreme Rendezvényligyndkség Ugyvezetdje szerint ez a megkdzelités
tobb kreativitasra ad lehet6séget, mint a klasszikus bali keret. Erre szikséguk is van a
szervez6knek, mert a valsag miatt kisebb koltségvetésbdl kell kihozniuk a korabban
megszokott szinvonalat - vagy még magasabbat.

A Vitorlasszdvetségben is érzik a balozasi kedv lanyhulasat: évrél évre valamivel
kevesebben vesznek részt a szervezet rendezvényén. A trend megtoérése érdekében az idén
el6szor nem a févarosban, hanem Balatonalmadiban rendezik a Vitorlasbalt. Mivel a hajosok
k6zott szamos ceégvezetd van, az esemény a kapcsolatépités elsérangu terepe, az
ismerdsoknek, baratoknak, valamint a szponzoroknak koszénhetéen pedig rendre Uj arcok is
megjelennek a korben.

Az "utanpotlasrol" valé gondoskodas kiemelten fontos egy masik, az Gzletemberek altal
szintén kedvelt sport tarsadalmi eseményén. Az eddigi Golf Balokon a résztvevok szamanak
a helyszin befogadoképessége szabott hatart, de az idén a Magyar Tudomanyos Akadémia
varbeli diszterme ad otthont a rendezvénynek, ahol 250-nél tdbben is elférnek. "Ez nem kis
szam a hazai golftarsadalom néhany ezres nagysagahoz képest" - jegyzi meg Pétervari
Zoltan, a bal f6szervezéje. A valsag miatt a szokasosnal kedvezébb aron kinaljak a
belépbket. A rendezvény presztizsét pedig azzal emelik, hogy ekkor osztjak ki az Ev
golfozdja és az Ev golfklubja dijakat, a dijatadok pedig erésitik a "mindenképpen ott kell
lenni" érzést. Felismerte ezt a HR Balt 2008-ban életre hivé IVM-Bridge tanacsadé cég is e
rendezvényen. Az év HR csapata elismerést vehetik at a nyertesek.

Itt deklaraltan a szakmai toltet, a tertileten dolgozék kdzotti tapasztalatcsere a fontos.

Az Osszetartast annyira sikerult megerésiteni, hogy a bal mellett létrejott a hr
tapasztalatcsere program, amelynek résztvevdi mihelymunka-jelleggel havonta megvitatjak
a soros hazigazda altal felvetett témat.

A Hr Bal a kézelmultban indult el a remények szerint felfelé tartd uton. Ezzel ellentétes iranyt
jelez a Magyar Kommunikacios Szdvetség 1996 6ta évenként megtartott Reklambalja, amely
az idei évad programjaban mar nem szerepel. A rendezvény az utébbi néhany évben
veszteséget termelt, az ligyndkségek vezet6i pedig a valsag kdzepette egyébként sincsenek
bali hangulatban.

Hagyomanyok és belépdk

Budapesti Operabal * El6sz6r 1886-ban rendezték meg, majd a hagyomanyt 1996-ban
élesztették ujja * 75-325 ezer forint Menedzserbal * 1995 6ta * A Menedzserszovetség, a
Magyar Egészségugyi Menedzser Klub, valamint a Fels6oktatasi Gazdasagi Szakemberek
Egyesuletének tagjai szamara 20 ezer, masoknak 30 ezer forint Cégvezeték Balja *
Budapesten 2004 6ta * 35 ezer forint Vitorlasbal * A hatvanas évek elejétdl * Szovetségi
versenyengedéllyel rendelkez6 vitorlazéknak 15 ezer, masoknak 25 ezer forint Golf Bal *
2004 ota * A szdvetség regisztralt tagjainak 15-20 ezer, masoknak 25-30 ezer forint Hr Bal *
2008 o6ta * A Joint Venture Szovetség tagjainak 26,5 ezer, masoknak 29,5 ezer forint *



Oltozkodési standardok

White Tie N6knek: nagyestélyi, azaz hosszu, alkalmi ruha, konyokon felul éré kesztyd,
kevés, nemes ékszer, kis taska.

Ferfiaknak: frakk, fehér, kemeényitett ing, fehér mellény és csokornyakkendd, fekete lakkcipé.
Praxis: az operabali meghivon ez szerepel, de a gyakorlatban - mivel kényelmetlen viselet
csak a nyitétancban részt vevék felé valodi elvaras.

Black Tie N6knek: kisestélyi, amit f6leg a ruha hossza kulonboztet meg a nagyestélyitél.
Férfiaknak: szmoking, fehér ing és fekete csokornyakkendd.

Praxis: legtdbbszor a sétét dltdnyt is elfogadjak.

Vaczi Istvan



